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" Larchitetto
globale

~ haun cuore

hl tech

apellecsternadegliedifi-
cisivasempre pihispes-
sendo,ediventataintelli-

tale dellintera costruzione: in pas-
sato valeva due righe tirate via nel
. disegno, ora integra in un sistema
{ unicopaleeoliche, fotovoltaici, me-
| gadisplay digitali interattivi. Nel
I sud della Cina stiamo coltivando
| un bosco di essenze vegetali da
| 3smilametriquadratisullafacciata
| di una costruzione e presto sare-
| moingradodiintegrare alghe pro-
duttrici di biofuel, in modo da tra-
| sformare l'edificio da consumato-
| reaproduttore dienergia».
| Parte dal marchigiano Simone
] Giostra,30anni, il viaggiotragliarchi-
5 tettiitaliani capacidiscalarele classi-
|

fiche internazionali dellinnovazio-
ne. Laurea al Politecnico di Milano,
quattroarminellostudiodi AlvaroSi-
zaaPorto, poiiltrasferimentoaNew
\\ York, dove dal 2006 ha un proprio !
I studio. Econsideratoungurudelme-
| diawall da quando ha realizzato nel
| cuorediPechino, per le Olimpiadi, il
E Greenlix, 2500 metri quadrati di
I schenmochealloraeralapigrande

I facciata multimediale interattiva ed ]

I ecosostenibile delmondo.
~ Linnovazione in architettura &
‘ obglunrm\mnuntedbostemblhta
| ambientale, efficienza energetica,
| comunicazione interattiva, interdi-
I sciphinarietd, capacita di regia. Per
l gliitaliani che lavorano sullinnova-
? zione,in ftaliae alPestero, sonoicin-
| que parametri del successo. Lapro-
| fessione evolve rapidamente e in
dioco ¢'¢ la regia di questt elementi
i che creano nuove generazioni di

© cdifici. «darchitetto siavvicinaalia |

1 selenzac allateenica, marestail de-
' tentoredellavisions,diceilbologne-
! se Mario Cucinella, 49 anni, anche
! WiautoreinCinadidueedificinult-
! premiati: il Sino Tralian Feological
¢ Building di Pechino e il Centre for

saun aspetto etico. «L'architetto - dice Gio-
stra - non puo continuare a occuparsi delle
case di vacanza come sembrerebbe leggen-
do le riviste di architettura. Deve occuparsi
dell’innovazione che consentiralasopravvi-
venza del pianeta e dell’'uomo. Dagli edifici
arrivail 30% del consumortotale dienergiae
il50-60% dell'inquinamento globale. Lo sap-
piamo da 2o anni, oranon resta che agire».

Marketing? Retorica? Autopromozione?
«Cerchiamo di espandere il nostro ruolo -
dice ancora Giostra-con collaborazioniche
unavoltaponerano considerate lecite per la
professione come produttori di hardware,
software developer, artisti digitali, content
producer. Qualcuno dice che questa non &
architettura, malarchitettura ormai é multi-
disciplinarietar». Gliarchitetti «noninventa-
no nulla, devono sempre guardare ad altri
campi per portare conoscenze nuove alla
propriadisciplina». Scienze naturali, tecno-
logie, ingegneria, ma anche geografia,
marketing. «Rem Koolhaas ha accresciuto
la nostra capacita di leggere le cittd appor-
tando conoscenze statistiche e demografi-
chex». L'innovazione diventa processo pro-
duttivo, ora Giostra si é spinto fino abrevet-
tare una nuova generazione di sistemi inte-
grati del curtain wall, con il SolPix che sara
presentato 'anno prossimo alla triennale
del design New York.

Cucinellasibatte sugli stessi fronti di Gio-
stra, la pelle intelligente e le tecnologie am-
bientali. Anche lui ha avuto bisogno di emi-
grare, negli anni 8o, nello studio parigino di
Renzo Piano, ma e tornato in Italia da pin di
undecennio. Tragliultimi riconoscimenti il
Mipim Green Building Award 2009 e I'Ar-
chitectural Review Future Projects Award
2009, ricevuti quest’anno nella vetrina mon-
| diale e prestigiosa di Cannes.

L'architettobolognese conoscebene la re-

| 1ltd italiana e va dritto al cuore della sfida
ndustriale. La rivolge direttamente ai pro-~
1 luttori delle energie rinnovabili, «rimasti
Wetadellapietra». Selaprende conle calda-

e «tutte blu» eipanellisolari «tuttidiforma |
squadrata». E rilancia: «Non ¢’¢ tecnica ca-
»acediimporrel'industriagreen italiananel :
nondo, senza una visione e una forma. La

suerraalribasso sulcosto del pannello & per
lente, siamo in un mercato globale». L’alle
inza fra architetto e industria 'eco’ alla con
Juista dei mercati: & questo per Cucinella 11
rero fronte dellinnovazione.

vilano gia negli anni8o con Ettore Sottsass, |
+ stato direttore creativo della Swatch e ha :

Sustamable Energy Technologiesa |

Ningbo.L’architetto collega, raccon-
i ta, dauna forma e un cuore alle tec-
{

! nologie,comumica, affabula,

% ?rCh’tettO collega,ﬁ'acc?ntzli, da una ' vintotre volte il «compasso d’oro» per il de-
. formacuncuorealletecnologie, co- . giop dj eccellenza. Due suoi progetti (Hotel
4.4 munica,affabula. Inguestavisionpe- |

Matteo Thun, 56 anni, nato a Bolzano, a

Virgilius Mountain Resort a Lana e terme di
Merano) sono nell’atlante dell’architettura
mondiale da poco pubblicato da Phaidon.
Thun parte dalle difficolta a fare innova-
zioni oggi in Italia. C'& un vincolo dato
dall’ecologia «che ¢ ormai una conditio sine
quanon per costruire in tutto il mondo e an-
che un must etico per 'architetto, ma che in
Italia & resa piti complessa da una giungla di
leggi nazionali e regionali, per esempio sui
criteri di certificazione». C’¢ un vincolo eco-
nomico perché «oggi il costo al metro qua-
drato si & ridotto del 509 rispetto a 7-8 anni
fae se nonsirispetta questo parametro vuol
dire che iltuo network non funziona e quin-
disalta». Infine, i requisitisocialie culturali.
Dalla soluzione a questi vincoli potrebbe ar-
rivare una forte spinta allinnovazione. Per
esempio, con 'organizzazione dello studio
che «deve aprire le porte a un bocconiano
per garantire la trasparenza economica, a
uno scienziato della natura per garantire
l'ecosostenibilitd, a uno studioso dei para-
metri socio-culturali: si da quindi vita a un
network system in cui 'architetto, se va be-
ne, failregistan. E se va male? «Chiude».
Tra innovazione e chiusura il confine &
labile.Inmezzo ¢’& unaburocrazia che rifiu-

. ta investimenti esteri e paralizza il sistema
: Italia, mentre I'universitd non insegnaaiio-
¢ vani nulla suile nuove tecnologie che risulti
i utilizzabile nel mondo del lavoro. «Ormai

solo il 10% dei miei collaboratori ¢ italia-
no», dice conamarezza Thun.

Eppure ¢ chiaro che si potra vincere (o
resistere) solo innovando. Thun ha appe-
na prodotto la prima certificazione am-
bientale per gli immobili turistici, Cli-
maHotel, in collaborazione con ClimaHou-
se e le Universitad di Monaco, Harvard ¢
Bolzano. I pilastrisono proprio quello eco-
logico, economico e socio-culturale. Una
via per tradurre i vincoli in opportunita.

«Ilmestiere dellarchitetto spariraneiter-
mini in cui lo conosciamo da anni. Gli unici
che sono in grado di vincere questa sfida di
semplificare la complessita sono gliarchitet-
ti trentenni che dimostrano grande cono-
scenza dei sistemi sintetici di informazione
e una grande capacita di dialogare all'inter-
no di un gruppo complesso». Una «generas
zione Internet, attiva soprattutto in Olanda
einSpagna» che simuove veloce nellainter-
disciplinarita e non usa piti il proprio nome
per caratterizzare lo studio, masigle ¢ acro-
nimi. «S5i passera finalmente dallego delle
archistar all'ecox. It compito del nuovo ar-
chitetto sara proprio quello di dare la massi-
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! sing sociale che dimostra come un buon
¢ concorso faccia davvero qualita, anche dal
 lato della pubblica amministrazione.

¢ «Inquesto progetto - dice Basile - I'inno-
! vazione & stata nell'avere integrato le resi-
- denze in un parco di 3omila metri quadrati,
! avendo posto al centro del progetto lo spa-
- zio pubblico come elemento di riqualifica-
| zione di una periferia». Lhousing soctale &
unanuova frontieradell’architettura, maé&il
emaurbano dellariqualificazione che resta
centrale. «Il piano casa & una bellissima op-
. portunita per sviluppare finalmente anche
: in Italia il tema della riqualificazione di zo-
- nedégradate o del riuso di molti alloggi inu-
¢ tilizzati. Consente didare unindotto sociale
. ed economicoaquelle zone».

Anche lo studio di Teresa Sapey ha sede
¢ inSpagna, aMadrid: nataaCuneo 47 annifa,
i éstatasoprannominatadaJean Nouvel "ma-
i damele parking”. Ha cominciato conil mira-
. colodellhotel Puerta America, 17 pianidise-
! gnaticiascunodaun grande architetto. Nes-
: suno, perd, aveva voluto disegnare il garage
. eTeresasi candido a progettarlo, strillando
- einsistendo cosi tanto che alla fine le fu con-
- cesso. Un garage completamente dipinto di
i rosso e giallo, affittato per feste private.

«Quel garage ha avuto un successo pazze-
sco». Peril sindaco di Madrid hainvece rea-
lizzato il garage pih trafficato della citta,
«una slot machine 24 ore al giorno 365 gior-
ni all'anno con tassi di riempimento
dell'8596». Lo ha chiamato Paolo e France-
sca, realizzandolo con materiali che non
hanno bisogno di manutenzione. «Lavoro
per il cittadino anonime, per il lavoratore, e
cerco direndere il grigio parc¢heggio un po-
sto meno banaley. Miracoli del marketing.
«Sel'architetto non famarketing, non mette
ilcliente in condizione diapprezzarlo e anzi
lo mette a disagio». Nel garage ecologico di
Valencia ha creato percorsi urbani «per in-
durre gli automobilisti a lasciare le macchi-
ne». In quello di Victoria, nel sud del paese,
a servizio di un supermercato, ha riempito
le pareti di grandi scritte come “lattuga” o
"olive”. «Ricordiamo alla gente comesifala
spesay, dice Sapey. Un marketing delle pic-
cole cose per la gente comune: «L’archistar
stile attore di Hollywood ¢ morto, torna il
low profile. L'Italia ha resistito al fenomeno
dell'architetturaglobalizzata, sarebbe assur-
doche cedesse proprio ora che ¢ finitan.
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